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Îïòîâèé òîâàðîîáîðîò –  öå îáñÿã
ïåðåïðîäàæó ï³äïðèºìñòâàìè òîâàð³â áåç áóäü-
ÿêèõ çì³í (êð³ì çâè÷àéíèõ äëÿ òîðã³âë³ îïåðàö³é)
³íøèì ï³äïðèºìñòâàì òà îðãàí³çàö³ÿì (êð³ì
íàñåëåííÿ) äëÿ ¿õ âèêîðèñòàííÿ àáî íàñòóïíîãî
ïðîäàæó ÿê â Óêðà¿í³, òàê ³ íà åêñïîðò.

Çâè÷àéíèìè äëÿ òîðã³âë³ îïåðàö³ÿìè º
ôàñóâàííÿ, ñîðòóâàííÿ, ïàêóâàííÿ, ïîäð³áíåí-
íÿ ïàðò³é, ðîçïîä³ë, ñêëàäàííÿ, ïåðåì³øóâàííÿ
òîùî. Ãîòîâ³ äî ðåàë³çàö³¿ òîâàðè (ðóõîìå ìàé-
íî) ÿâëÿþòü ñîáîþ ãîòîâ³ âèðîáè, ÿê³ ðåàë³-
çóþòüñÿ áåç îáðîáëåííÿ àáî ïåðåðîáëåííÿ.

Îáñÿã îïòîâîãî òîâàðîîáîðîòó
â³äîáðàæàºòüñÿ ó ö³íàõ ôàêòè÷íî¿ ðåàë³çàö³¿ áåç
âðàõóâàííÿ ïîäàòêó íà äîäàíó âàðò³ñòü òà
àêöèçó.

Â îáñÿã îïòîâîãî òîâàðîîáîðîòó âêëþ-
÷åíî îïòîâèé òîâàðîîáîðîò ï³äïðèºìñòâ, äëÿ
ÿêèõ âèä ä³ÿëüíîñò³ “Îïòîâà òîðã³âëÿ” ÿâëÿºòüñÿ
îñíîâíèì.

Äî ï³äïðèºìñòâ îïòîâî¿ òîðã³âë³ â³äíî-
ñÿòüñÿ ï³äïðèºìñòâà, êëàñèô³êîâàí³ çà âèäàìè
ä³ÿëüíîñò³ â³äïîâ³äíî äî Êëàñèô³êàö³¿ âèä³â
åêîíîì³÷íî¿ ä³ÿëüíîñò³ (ÄÊ 009:2010):  ñåêö³ÿ G
(ðîçä³ë 45, ç íüîãî êëàñè 45.11, 45.19, 45.31,
45.40; ðîçä³ë 46, êð³ì ãðóïè 46.1).

Îáîðîò ðîçäð³áíî¿ òîðã³âë³ îõîï-
ëþº ðîçäð³áíèé òîâàðîîáîðîò ï³äïðèºìñòâ, ÿê³
çä³éñíþþòü ä³ÿëüí³ñòü ç ðîçäð³áíî¿ òîðã³âë³,
ðîçðàõóíêîâ³ îáñÿãè ïðîäàæó ñïîæèâ÷èõ òîâàð³â
÷åðåç ìåðåæó ðîçäð³áíî¿ òîðã³âë³, ùî íàëåæèòü
ô³çè÷íèì îñîáàì-ï³äïðèºìöÿì, òà íà ðèíêàõ.

Ðîçäð³áíèé òîâàðîîáîðîò ï³äïðè-
ºìñòâ –  öå îáñÿã ïðîäàæó íàñåëåííþ ñïîæèâ-

ÂÍÓÒÐ²ØÍß ÒÎÐÃ²ÂËß
DOMESTIC TRADE

÷èõ òîâàð³â ÷åðåç ðîçäð³áíó òîðãîâó ìåðåæó
óñ³ìà ä³þ÷èìè ï³äïðèºìñòâàìè, à òàêîæ ³íøèìè
íåòîðãîâèìè ï³äïðèºìñòâàìè áåçïîñåðåäíüî
íàñåëåííþ ÷åðåç êàñó ï³äïðèºìñòâà. Êð³ì òîãî,
ó ðîçäð³áíèé òîâàðîîáîðîò âêëþ÷àºòüñÿ ïðîäàæ
ïðîäóêò³â õàð÷óâàííÿ ï³äïðèºìñòâàì ñôåðè
ïîñëóã (ë³êàðíÿì, äèòÿ÷èì çàêëàäàì, ñàíàòî-
ð³ÿì) äëÿ õàð÷óâàííÿ îáñëóãîâóâàíèõ íèìè ãðóï
íàñåëåííÿ.

Çã³äíî ç Êëàñèô³êàö³ºþ âèä³â åêîíîì³÷-
íî¿ ä³ÿëüíîñò³ ÄÊ 009:2010 ñóêóïí³ñòü ñòàòèñ-
òè÷íèõ îäèíèöü ðîçäð³áíî¿ òîðã³âë³ ðîçïîä³ëåíà
çà òàêèìè âèäàìè ä³ÿëüíîñò³:

– ñåêö³ÿ G (ðîçä³ë 45, ç íüîãî ëèøå
êëàñè 45.11, 45.19, 45.31, 45.40; ðîçä³ë 47).

²íäåêñè îáñÿã³â òîâàðîîáîðîòó äî
ïîïåðåäí³õ ðîê³â ðîçðàõîâàí³ çà ïîð³âíÿííèìè
ö³íàìè. Äàí³ ó âàðò³ñíîìó âèðàç³ íàâåäåí³ çà
ôàêòè÷íèìè ö³íàìè.

Ïîêàçíèêè òîâàðîîáîðîòó íà
1 îñîáó ðîçðàõîâàí³ íà ñåðåäíüîð³÷íó ê³ëüê³ñòü
íàÿâíîãî íàñåëåííÿ. Çàáåçïå÷åí³ñòü òîðãîâîþ
ïëîùåþ íà 10 òèñÿ÷ îñ³á ðîçðàõîâàíà íà ê³ëü-
ê³ñòü íàÿâíîãî íàñåëåííÿ íà ê³íåöü ðîêó.

Ó òîðãîâó ìåðåæó âêëþ÷åí³ îá’ºêòè
ðîçäð³áíî¿ òîðã³âë³ (êðàìíèö³, àïòåêè, ïàëàòêè,
ê³îñêè, àâòîçàïðàâí³ ñòàíö³¿), ÿê³ º íà ñàìîñò³é-
íîìó áàëàíñ³, à òàêîæ ò³, ùî ïåðåáóâàþòü íà
áàëàíñ³ ï³äïðèºìñòâ, óñòàíîâ, îðãàí³çàö³é, áåç
óðàõóâàííÿ ìåðåæ³, ùî íàëåæèòü ô³çè÷íèì
îñîáàì-ï³äïðèºìöÿì.

Äî ïðîäîâîëü÷èõ êðàìíèöü â³äíåñå-
íî êðàìíèö³, ó ÿêèõ ïèòîìà âàãà ïðîäàæó ïðîä-
òîâàð³â ó òîâàðîîáîðîò³ ñêëàäàº íå ìåíøå 35%.
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18.1. Òîâàðîîáîðîò âíóòð³øíüî¿ òîðã³âë³
Domestic trade turnover

2000 2005 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Îïòîâèé òîâàðîîáîðîò ï³д-
ïðèєìñòâ îïòîâîї òîðг³âë³, 
ìëí.гðí 4401,5 11280,3 17440,2 32429,9 34120,3 32886,0 35458,1 27627,1

Ðîçдð³áíèé òîâàðîîáîðîò 
ï³дïðèєìñòâ, ìëí.гðí 912,7 2998,5 8806,3 10734,6 11544,4 11303,5 13583,2 17748,2

²íдåêñè ðîçдð³áíîгî òîâàðî-
îáîðîòó ï³дïðèєìñòâ, 
â³дñîòê³â дî

   ïîïåðåдíüîгî ðîêó … 119,9 100,7 108,7 103,3 97,0 98,9 91,5

   2010 ðîêó x x x 108,7 112,3 108,9 107,7 98,5

   2005 ðîêó x x 157,3 171,0 176,6 171,3 169,4 155,0
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18.2. Îá’ºêòè ðîçäð³áíî¿ òîðã³âë³ ï³äïðèºìñòâ
Local entities of retail trade

2000 2005 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Уñüîãî îá’ºêò³â 2404 1841 1592 1622 1591 1558 1607 1690

Кðàìíèц³ 1716 1315 1166 1225 1201 1165 1272 1363

Òîðгîâà ïëîùà êðàìíèцü, òèñ.ì2 153 168 257 268 265 278 281 301

Îá’єêò³â ðîçдð³áíîї òîðг³âë³ 31 24 21 21 21 21 21 22

Òîðгîâîї ïëîù³ êðàìíèцü, ì2 1976 2199 3380 3534 3496 3669 3708 3965

Нà 10 òèñ. íàñеëеííя

íà ê³íåцü ðîêó;   îдèíèцü
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18.3. Ñïåö³àë³çàö³ÿ îá’ºêò³â ðîçäð³áíî¿ òîðã³âë³ ï³äïðèºìñòâ
Specialization of local entities of retail trade

2Аâòîìîá³ëüí³ гàçîíàïîâíюâàëüí³ êîìïðåñîðí³ ñòàíц³ї.

1Âêëю÷àю÷è çì³шàí³ êðàìíèц³.

2000 2005 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Кðàìíèц³ 1716 1315 1166 1225 1201 1165 1272 1363

   ç íèх

   ïðîдîâîëü÷³ êðàìíèц³ 8791 597 466 481 480 483 626 701

   ó òîìó ÷èñë³

      ç óí³âåðñàëüíèì àñîðòèìåíòîì 

      òîâàð³â  … 484 381 388 400 384 421 463

      ñïåц³àë³çîâàí³  … 113 85 93 80 99 205 238

   íåïðîдîâîëü÷³ 837 718 700 744 721 682 646 662

   ó òîìó ÷èñë³

      ç óí³âåðñàëüíèì àñîðòèìåíòîì 
      òîâàð³â … 83 14 16 22 19 12 16

      ñïåц³àë³çîâàí³  … 635 686 728 699 663 634 646

         ç íèх àïòåêè òà àïòå÷í³ ïóíêòè 197 264 304 331 344 337 325 330

Îá’єêòè òîðг³âë³ íàï³âñòàц³îíàðí³ 688 526 426 397 390 393 335 327

   ó òîìó ÷èñë³

   ê³îñêè ðîçдð³áíîї òîðг³âë³ 639 460 350 316 306 308 253 247

      ç íèх  àïòå÷í³ 141 107 50 20 — — — —

   àâòîçàïðàâí³ ñòàíц³ї, âêëю÷àю÷è
   АÃÍКÑ2 49 66 76 81 84 85 82 80

íà ê³íåцü ðîêó;   îдèíèцü
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18.4. Ðèíêè ç ïðîäàæó ñïîæèâ÷èõ òîâàð³â
Markets selling consumer goods

2000 2005 2010 2011 2012 2013 2014 2015

К³ëüê³ñòü 34 42 49 49 45 46 46 46

   ó íèõ òîðãîâèõ ì³ñöü 6210 13392 14049 13860 13599 13648 13780 13684

ó òîìó ÷èñë³

   ïðîдîâîëü÷³ 19 17 16 16 14 15 15 15

      ó íèх òîðгîâèх ì³ñцü 3739 7867 3830 3818 3701 3777 3838 3970

   íåïðîдîâîëü÷³ 9 15 18 17 15 15 15 15

      ó íèх òîðгîâèх ì³ñцü 689 3404 3604 3458 3277 3272 3301 3073

   çì³шàí³ 6 10 15 16 16 16 16 16

      ó íèх òîðгîâèх ì³ñцü 1782 2121 6615 6584 6621 6599 6641 6641

íà ê³íåцü ðîêó;   îдèíèцü
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